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• Ξεκάθαρη πληροφορία  

• Διαφάνεια  

• Πληροφορία εύκολα κατανοητή στον καταναλωτή 

• Χωρίς εκπλήξεις  

• Επιπλέον πληροφορία σε εθελοντική βάση – παροχή 
των μέσων γι αυτήν 

• Υποστήριξη  στους παραγωγούς τροφίμων.   
Ευελιξία( οδηγίες για μερίδες , ανοχές διατροφικών 
τιμών κ.λ.π)    

Εμπιστοσύνη   
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Αναγνωσιμότητα 

Λίστα συστατικών  

Διατροφική 
πληροφόρηση  

Τόπος  προέλευσης 
ή καταγωγής  

Πωλήσεις  

εξ αποστάσεως  

Καταμερισμός 
υπευθυνότητας 

Κύριες Αλλαγές   
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• Τεράστιος όγκος δουλειάς η αλλαγή ετικετών  

•  Σημαντικό κόστος σε αλλαγές υλικών και ωρών εργασίας 

• Διαχείριση της αλλαγής ( μακέτες , αποθέματα, παραγωγή 
εκτυπώσεων, προγράμματα παραγωγής )  

• Ακριβής παρακολούθηση για να μη χαθούν οι τελικές 
ημερομηνίες  

• Παρακολούθηση των εξελίξεων για να μην χρειασθεί αλλαγή 
λόγω επιπλέον απαιτήσεων   

• Αλλαγές στις αποφάσεις/προτάσεις της ΕΕ από το ΕΚ ( νάνο 
συστατικά, χώρα καταγωγής? ) 

Εφαρμογή    
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Αναγνωσιμότητα  
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Αναγνωσιμότητα  

Strengths  
•Καλύτερη αναγνωσιμότητα 
•Νέα προσέγγιση  
•Δημιουργεί μια ευαισθητοποίηση ως 
προς την αναγνωσιμότητα  

  
 

Weaknesses  
• Δεν είναι ολοκληρωμένη 
• Δημιουργεί πρόβλημα χωρητικότητας 

λόγω της μεγάλης ποσότητας της 
πληροφορίας που απαιτείται στην 
ετικέτα.    

• Ορισμός της μεγάλης επιφάνειας  

 

Opportunities  
• Αλλαγή προσέγγισης ως προς τον 

τρόπο αντιμετώπισης της πληροφορίας 
• Δημιουργία μιας συνολικής καλής 

πρακτικής για την αναγνωσιμότητα 
• Αύξηση της εμπιστοσύνης του 

καταναλωτή   

Threats  
• Κακή χρήση λόγω έλλειψης οδηγιών 
• Τι θα γίνει όταν οι απατήσεις για 

πληροφορίες στην ετικέτα αυξηθούν;  
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Πωλήσεις εξ  αποστάσεως   
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Πωλήσεις εξ  αποστάσεως   

Strengths  
•Νομοθέτηση των  νέων ή διαφορετικών 
μέσων εμπορίας 
•Εύκολη χρήση της παρεχόμενης 
πληροφορίας   
•Διαφορετικός/επιπλέον τρόπος 
ενημέρωσης του καταναλωτή   

  
 

Weaknesses  
• Αξιοπιστία της πληροφορίας  
• Προβλήματα στον έλεγχο  
• Διαρκής ενημέρωση και ανανέωση. 
• Διαφορές ως προς τα πραγματικά 

προϊόντα και τα προβαλλόμενα     

 

Opportunities  
• Ανοίγει την πόρτα για διαφορετικούς 

τρόπους ενημέρωσης , πέραν των 
συμβατικών . 

• Διευκολύνει την χρήση της 
πληροφορίας σε άλλες εφαρμογές 

Threats  
• Προβλήματα λόγω κακής ενημέρωσης 

των πληροφοριών  
• Δεν υπάρχει  εμπειρία  από τις αρχές για 

την διαχείριση αυτού του τρόπου 
πληροφόρησης   

• Νοθεία στην πληροφορία 
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Διατροφικές πληροφορίες   
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7%* 

Ανά 100g: 

2343 kJ / 560 kcal 

Ανά 25g: 

586 kJ  

140 kcal 

 

586 kJ  

140 kcal 

 

 
7%* 

Per 100g:  

2343 kJ / 560 kcal 

Per 25g: 

fat 

11,3 g  

 

 
16%* 

saturates 

3,0 g  

 

 
15%* 

sugars  

6,1 g  

 

 
7%* 

salt  

1,4 g  

 

 23%* 

Διατροφικές πληροφορίες   
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Διατροφικές πληροφορίες   

Strengths  
•Υποχρεωτική  
•Εισαγωγή της δυνατότητας για εθελοντή 
επιπλέον πληροφόρηση 

•Καθορισμός γενικών κανόνων     
 

Weaknesses  
• Δεν δίνει την δυνατότητα για να 

επιπλέον πληροφορίες στον πίνακα  
• Δεν υπάρχουν οδηγίες για τις 

διαφορετικές κατηγορίες καταναλωτών  
• Αφήνει στα κράτη μέλη  την απόφαση 

για τα εθελοντικά συστήματα  

Opportunities  
• Ενιαία προσέγγιση για την παροχή της 

πληροφορίας 
• Διευκολύνει τους καταναλωτές να 

κάνουν την επιλογή τους  με καλύτερη 
ενημέρωση  

Threats  
• Προβλήματα  λόγω διαφορετικής 

ετικέτας μεταξύ της ΕΕ και άλλων 
χωρών. 

• Μεγάλη διαφορετικότητα μεταξύ των 
εθελοντικών συστημάτων  
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Υπευθυνότητα   

Strengths  
•Κάθε χειριστής τροφίμων εντείνει την 
προσοχή του για την πληροφόρηση του 
καταναλωτή. 
•Η υπευθυνότητα καταμερίζεται παρότι η 
βασική υποχρέωση παραμένει στον 

παραγωγό του τροφίμου.     
 

Weaknesses  
• Δημιουργία  ενδεχόμενου κινδύνου στην 

διαχείριση της υπευθυνότητας  μεταξύ 
των εμπλεκομένων στην αλυσίδα 
παραγωγής  και διακίνησης. 

• Ανάγκη για περισσότερους πόρους  ώστε 
να γίνεται σωστή διαχείριση.  

Opportunities  
• Απόκτηση μεγαλύτερης εμπειρίας από 

τους λιανοπωλητές  
• Εισαγωγή νέων λύσεων για την νέα 

αυτή σχέση μεταξύ παραγωγών και 
λιανοπωλητών  

• Συνεχής και κοντινότερη συνεργασία  
 

Threats  
• Κίνδυνος δημιουργίας μεγάλων 

συγκρούσεων μεταξύ παραγωγών 
τροφίμων και λιανεμπορίου. 

• Άρνηση πώλησης προϊόντων . 
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Χώρα καταγωγής   
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Χώρα καταγωγής   

Strengths  
•Διαφάνεια ως προς την ενημέρωση του 
καταναλωτή (κυρίως  για τα ζωικά 
προϊόντα ) 
•Χρήση της δυνατότητας αυτής από του 
παραγωγούς τροφίμων για  προσέλκυση 
καταναλωτών  

Weaknesses  
• Περιορισμός των παραγωγικών 

δυνατοτήτων και επιλογών  των πρώτων 
υλών. 

• Διαχείριση των συστατικών   
• Τι σημαίνει πρωταρχικό συστατικό  

Opportunities  Threats  
• Μεγάλα προβλήματα   στην διακίνηση 

των εμπορευμάτων  

• Κόστος διατήρησης των ιδίων 
πρώτων υλών  

• Κίνδυνος για τα προϊόντα ΠΟΠ και 
ΠΓΕ 

• Αυξήση των τιμών  
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Που βρισκόμαστε ( Μάρτιος 2015) 

Τι;  Σημερινή κατάσταση  

Η χώρα καταγωγής είναι υποχρεωτική όπου δεν είναι ξεκάθαρο 
και μπορεί να οδηγήσει σε πλάνη τον καταναλωτή. Art. 26 (2a) 

ΟΚ και υποχρεωτική  

Επισήμανση του βοδινού κρέατος (νωπό ή κατεψυγμένο) 
 (EC) No 1760/2000 

ΟΚ και υποχρεωτική  
 

Επισήμανση Νωπού , ψυγείου και κατεψυγμένου κρέατος 
χοιρινού, αρνιού, κατσικιού και πουλερικών μαζί με την τόπο 
εκτροφής και σφαγής  Art. 26 (2b) 

ΟΚ και υποχρεωτική  

Υποχρεωτική επισήμανση της χώρας και του τόπου για το κρέας 
ως συστατικό Art. 16 (6) 

Αναφορά της Επιτροπής (Δεκ 2013): δεν είναι υπέρ  
 
Το Ευρωπαϊκό κοινοβούλιο  είναι υπέρ νομοθετικών 
μέτρων(Φεβ. 2015) 
Ο Επίτροπος  Andriukaitis δεν έχει πεισθεί για την ανάγκη 
υποχρεωτικής δήλωσης (Δημόσια δήλωση στο 
Ευρωκοινοβούλιο, Μάρτιος 2015) 
 

Υποχρεωτική επισήμανση για τα υπόλοιπα προϊόντα 
συμπεριλαμβανομένων και των συστατικών  > 50% ενός 
τροφίμου  Art. 26 (5) 

Η αναφορά της Επιτροπής αναμένεται το δεύτερο 
τρίμηνο του 2015 ? 

Εθελοντική δήλωση του τόπου προέλευση ή χώρας καταγωγής 
του πρωταρχικού συστατικού (εάν η καταγωγή είναι 
διαφορετική) Art 26 (3) 

Είναι σε εφαρμογή αλλά οι κανόνες που καθορίζουν πως 
ακριβώς θα εφαρμοσθεί δεν έιναι ακόμη διαθέσιμοι. 
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Αθήνα, 13/6/2014 

Σας ευχαριστώ    


